bewusst zurlick, damit ihre Produkte keine Durch-
schnittsware sind. lhre spezielle Designidee erklart
Dammirrich wie folgt:,,Das Design muss absolut ehrlich
sein und das Leben zeigen, wie es ist. Dabei gilt es die
kleinen, individuellen und eigentlich nichtigen Proble-
me der Leute aus der Szene zu erkennen, diese aber
nicht wirklich ernst zu nehmen, sondern der Zielgrup-
pe wie einen Spiegel vorzuhalten. Wichtig dabei: Es ist
natlrlich Kunst zum Anziehen.”

Welches Design ist das richtige?

Natrlich ist die Frage nach dem richtigen Design stark
vom personlichen Geschmack und von der anvisierten
Zielgruppe abhangig. Aber es gibt ein paar Grundre-
geln, die ein Design in allen Szenen und bei allen Ziel-
gruppen zum Erfolg machen.

Das Design sollte klar und einfach sein, damit der
Kunde sofort erkennt, worum es sich handelt. Natiirlich
kann man auch in einfachen und klaren Mustern noch
versteckte oder verspielte Elemente unterbringen, die-
se sollten aber so wenig wie moglich vom Grunddesign
ablenken. Stellen Sie sich beispielsweise einen Léwen-
kopf vor, dessen Mahne tatsdchlich aus dem Wort,Leo’
besteht oder dieses beinhaltet. Ein solches Design ist
dann besonders gut gelungen, wenn man die Schrift
erst auf den zweiten Blick, den Lowenkopf aber sofort
erkennt.

Ferner sollte das Design innovativ sein, was aber
nicht bedeutet, dass es etwas ganz Neues sein muss.
Innovativ ist beispielsweise auch, das Besondere in der
Nische zu gestalten, also ein Design zu finden, das zur
Zielgruppe passt, aber nicht dem Standard fiir diese
Zielgruppe entspricht.

In jedem Fall aber sollte das Design so einfach gehal-
ten sein, dass es in eine klare und einfache Vektorform
gebracht werden kann. Vektorgrafiken lassen sich fir
den Siebdruck bearbeiten, wahrend dies bei allzu feinen
Digitalbildern nicht méglich ist und sich dort nur Trans-

ferdrucktechniken (siehe unten) anwenden las-
sen. Démmrich meint dazu:,Ich brauche fiir
ein druckfahiges Design etwa drei Wo-
chen, wobei es dann vielleicht noch-
mal nachbearbeitet oder gedndert
werden muss. In jedem Fall folgt aber
die Umsetzung in eine Vektorform
und die Speicherung als EPS-Datei.”

Wie produziere ich eigene
Shirts? 5
Eine wahrlich unbefriedigende
Antwort auf diese Frage ware, dass
der nachste Weg in eine Schreib-
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»Man muss sich entscheiden, fiir wen ma

produzieren will, und sicher gehen, dass
das Produkt auch zur Zielgruppe passt.”

Erfolgsgeschichte Evoleeq

Im Netz: www.evoleeq.com

Die Evoleeq Art & Clothing GbR wurde im Januar 2008
von Robin Assmus und Cornelius Dammrich gegriindet
und teilt sich in das Shirt-Label und eine Grafikdesign-
Agentur auf. Aus dem Beduirfnis heraus, eigene und indi-
viduelle Shirts zu tragen, entstand eine Geschéftsidee, die
bislang zu einer kleinen, aber recht erfolgreichen, Firma
gefiihrt hat, die von den beiden angehenden Medienge-
staltern neben ihrer Ausbildung und dem Fachabitur be-
trieben wird.

Zum eigenen Online-Shop kamen die beiden wahrend
einer Projektwoche an ihrer Schule. Die Aufgabe war es,
fiir einen fiktiven Kunden eine Webprasenz zu erstellen.
Assmus und Ddmmrich nutzten die Gelegenheit fiir sich
selbst aus und gestalteten ihren ersten Shop, der auch
heute noch im Netz erreichbar ist.

Das Startkapital bestand aus 400,- Euro, die in 25 T-Shirts
bei DDS Deutsche Druckservice, einem Partner von
Spreadshirt, investiert wurden. Hinzu kamen noch die
Kosten fiir den Webspace. Nach mehreren Wechseln fan-
den Sie einen Druckproduzenten, der ihre Shirts zu giins-
tigen Konditionen herstellt und auch spezielle Druckmég-
lichkeiten bietet. Dieser Produzent sitzt im Nachbarland
Polen. In Deutschland ist eine Mindestabnahmemenge
von 50 Shirts Standard, wobei die Druckbereiche meis-
tens beschrankt sind und ein Drucken tiber Nahte hinweg
als zu aufwandig fiir kleine Auftrage betrachtet wird. In
Polen kénnen Evoleeq auch Einzelshirts nach ihren Wiin-
schen fertigen lassen.

Der Vertrieb erfolgt ausschlieflich tber das Internet, wo-
bei die beiden Shirt-Produzenten manchmal aber auch
einfach einen Rucksack mit Shirts voll packen und versu-
chen, diese in Clubs an den Mann oder die Frau zu brin-
gen. Promotion wird vor allem mit Flyern und Aufklebern
betrieben, wobei die beiden Jungdesigner auch hier ein
besonderes MaR an Kreativitat an den Tag legen. Bei-
spielsweise drucken Sie Flyer auf 10 x 15 cm groRes Foto-
papier — mit Digitaldruckmaschinen, wie sie in vielen Dro-
gerien zu finden sind - und verteilen diese anschlieRend.
Evoleeq produziert wie gesagt in erster Linie fiir Kunden
aus der Emo- und Hardcore-Szene, verkauft aber auch an
Kundschaft auBerhalb dieser Gruppe. lhren speziellen Stil
sehen Assmus und Dammrich auch als eine Art Corporate
Identity. Diese lieBe sich ihrer Meinung nach mit einem
Online-Shop nach dem,Spreadshirt-Prinzip” (siehe S. 80)
jedoch nicht umsetzen. ,AuBerdem wollen wir mit unse-
ren frechen Designs unserer Szene einen Spiegel vorhal-
ten und auf den Trend zu Uniformierung und modischem
Mainstream aufmerksam machen’, meint Dammrich.
Obwohl beide Designer sind, basiert Evoleeq auf der
Kunst von Cornelius Dammirich, der fiir die kreativen De-

warenabteilung fiihren sollte, wo man T-Shirt Transfer-
folien bekommt. Diese kénnte man zu Hause mit dem
eigenen Tintenstrahldrucker bedrucken und dann auf
ein Shirt aufbiigeln. Solche Produkte sind zwar meist
ein netter Gag zum Geburtstag, entsprechen aber kei-
nesfalls professioneller Ware.

Dammrich wurde bei seiner Suche nach einem ge-
eigneten Produzenten zundchst bei groen Internetan-
bietern wie beispielsweise Spreadshirt (siehe Seite 80)
findig. Spreadshirt traf mit seinen Mdglichkeiten aber
nicht Dammrichs Geschmack, und so griindeten er und
Assmus ihre eigene Firma. Erste Bedenken, vor allem
beziiglich der Finanzierbarkeit dieser Geschéftsidee,
waren mit griindlichen Recherchen schon bald tiber-
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E VOLI_EE Q: Robin Assmus und Cornelius Dédmmrich
sind mit frechen Shirt-Designs erfolgreich.

signs verantwortlich ist. Die Programmierung der Website
das Finanzielle und auch der Vertrieb liegen in den Han-
den von Robin Assmus.

Das Jahr 2008 ist fiir Evoleeq gut gelaufen und etwa 50%
des Umsatzes der rund 15 Shirts, die sie derzeit monatlich
verkaufen, bleibt als Gewinn hangen. Fiir das kommende
Jahr haben Assmus und Dammrich GroRes geplant. Mit
einer neuen Kollektion, deren Design inhaltlich an den
Geschichten Wilhelm Buschs und an Heinrich Hoffmanns
Struwwelpeter angelehnt ist, wollen sie die Produktion
hochfahren und bei GroBvertrieben wie Imperial Clothing
(www.imperial-clothing.de) unterkommen. Assmus
meint dazu:,Zu sehen, dass andere Leute unsere Shirts
tragen ist schon cool und erfillt uns auch irgendwie mit
Stolz. Eins unserer Shirts ist beispielsweise auf einem offi-
ziellen Promofoto unserer Lieblingsband zu sehen und
war auch schon einmal kurz im Fernsehen, wo es ein be-
freundeter Schauspieler in einer Krimiserie trug. Derzeit
versenden wir auch viel nach Wolfsburg, wo wir offenbar
eine Fangemeinde haben, die wir gar nicht kennen. Und
einige Bands haben angefragt, ob wir sie ausstatten wiir-
den. Aber erst mal kommt die neue Kollektion und damit
dann ein groBerer Vertrieb. Und Dammrich fiigt hinzu:
+Fiir mich ware es ein Riesenkompliment, wenn nicht nur
typische Szenekinder unsere Shirts kaufen wiirden, son-
dern vielleicht Bankkaufleute oder andere Leute aus Beru-
fen mit Dresscode ein Evoleeq-Shirt drunter tragen wiir-
den.”

wunden und die Suche nach einem Produzenten fiir
die Shirts mit dem eigenen Design begann.

Ihre ersten Shirts lieBen Dammrich und Assmus von
der DDS Deutsche Druckservice (www.deutsche-
druckservice.de) produzieren, einem Partner Spread-
shirts, der allerdings eher flir Grokunden geeignet ist
und eine Mindestbestellmenge von 50 Shirts verlangt
Die Zusammenarbeit mit einem professionellen Druck-
produzenten hat allerdings immense Vorteile. Der Desi-
gner liefert sein Design als druckfertige Vektorgrafik ab
und wiéhlt die Art der Shirts und die Farben aus. Der
Druckproduzent stellt die Shirts dann mit professionel-
len Maschinen und dank jahrelanger Erfahrung her.
Der Hersteller liefert dann die fertige Ware an den Desi-



st um Vertrieb

. sollte kein
s finden sein,

rage bei kleine-
verfahren fur
ezielle Maschi-
= Druckergeb-
sam sein, sol-
mgebung zu

= Suche sind

) anderen na-
odruck lassen
Transferdruck-
en die Designs
-und dann mit
bunden. Als
dann noch den
G (Direct to
nem speziellen
ird. Die Far-
xiert. Ent-

e Druckerei,

:n Methoden
geplante De-

Xt

steht die Mog-
hops zu erkun-
der vielen spe-
wie sie vor al-
jen sind. Ubli-

igung und die
. Daftir kann

aber schon ab einer Stiickzahl von nur einem
Shirt produziert werden.

Die ultimative Alternative zu einem grof3en
Druckpartner besteht darin, die Shirts selbst zu
produzieren. Der Vorteil liegt in der zeitlichen Un-
abhangigkeit von einer Druckerei oder sonstigem
Praduzenten. Ein Nachteil sind die hohen Investi-
tionen. Einfache Siebdruckmaschinen sind zwar
bereits ab etwa 300 Euro erhéltlich, aber fiir jede
Farbe in jedem Design muss ein eigenes Sieb er-
stellt werden, das jeweils mit etwa 20 Euro zu Bu-
che schligt. AuBerdem miissen stets geeignete
Farben vorrétig sein, was wiederum erhebliche
Kosten erzeugt.

Mit Ausnahme der spezialisierten Shirt-Shops
ist allen Alternativen zum professionellen Druck-
partner gemein, dass der Designer selbst die Roh-
ware, also die unbedruckten Shirts, beschaffen
muss und auch hier ganz allein fir den Vertrieb
und Versand seiner Shirts verantwortlich ist. Es
stellt sich also die Frage, ob die grundsétzlich ho-
heren Kosten, die mit einer kleineren Produktion
verbunden sind, den Aufwand tberhaupt recht-
fertigen. Evoleeq jedenfalls raten fiir den Anfang
von einer reinen Eigenproduktion ab.,Wenn man
genug Geld hat, beispielsweise ein Startkapital
von 10.000 Euro, kann man damit richtig viel ma-
chen. Man produziert fiinf Designs, lésst diese im
Ausland in groRer Menge drucken, erstellt Flyer,
Aufkleber und eine Website — heutzutage alles
nicht mehr wirklich teuer - und steckt etwas Ar-
beit rein, dann wird das eine recht gute Firma’,
erklart Dammrich.

Sollte ein solches Startkapital fehlen, gibt es
die Méglichkeit, bei vielen Banken einen soge-
nannten Existenzgriindungskredit aufzuneh-
men (siehe unten).

@ Spreadshirt

Materialhersteller und
Druckproduzenten finden

Materialhersteller und Druckproduzenten lassen sich spielend einfach iiber die Websites Wer liefert
was? (www.wlw.de) und Industrystock.com (www.industrystock.de) finden. Beide Seiten sind

Marc-Huth.de fur:

Suchmaschinen fiir die Suche nach industriellen Zulieferern und Produzenten. Gibt man zum
Beispiel den Begriff Textildruck’ ein, so liefern beide etliche Ergebnisse aus diesem Bereich, von
Druckereien tiber Druckmaschinenherstellern und Farben bis hin zu Materiallieferanten.
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